Nombre del Branding Personal usando Herramientas Tecnoldgicas

curso

Descripcion Branding Personal usando Herramientas Tecnoldgicas, se orienta a entregar
del curso  conocimientos basicos de desarrollo humano, marketing, herramientas
tecnoldgicas, marca personal y algunas habilidades particulares en esta area,
para el posicionamiento personal y profesional, dentro del contexto del
postgrado.
El curso contribuira a:

Disefiar e implementar estrategias a nivel corporativo y de negocios,
utilizando las informaciones disponibles en el mercado, de acuerdo a las
necesidades y requerimientos de los distintos grupos de interés.
Visualizar las necesidades de transformacién cultural de la organizacion,
generando cambios en sus objetivos, estructuras, procesos, tecnologias y
recursos humanos, respetando las caracteristicas culturales pasadas y
actuales.

Poseer habilidades directivas: empatia, asociatividad, adaptacion,
participacion y capacidad para influir en los demas, de impacto en el
mercado y disefiar e implementar estrategias a nivel corporativo y de
negocios

Objetivos
Contenidos N° HORAS
N° UNIDAD PROGRAMATICA PRESENCIALES
Y PEDAGOGICAS
01 Brnadfing y Valoracion personal 20
02 Branding , internet y desarrollo de grupo de 24
interés profesional
03 Usando el branding como ventaja competitiva 28
TOTAL HORAS 72
Modalidad Metodologia:
de ¢ Clases expositiva con tipos de preguntas.
evaluacion e Trabajo colaborativo.
e Estudio de casos
Evaluacion:
' Trabajo auténomo 25% |
' Informes 20% |
| Exposiciones 25% |
' Branng lovers 30% |
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Recomendada:

Be Your Own Brand. David McNally / Karl D. Speak
Become the brand of choice. Jason Hartman (HM)

Brain tattoos. Karen Post (AMACOM)

Brand Yourself. David Andrusia / Rick Haskins (BB)

Branding Yourself. Erik Deckers / Kyle Lacy (QUE)

Branding yourself. Mary Spillane (PAN)

Build your own life brand. Stedman Graham (FP)
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Creative Personal Branding. Jirgen Salenbacher
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